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CRISTINA CIA — SOBRE Mi

PUEDO AYUDARTE EN — Naming
Desarrollo conceptual
Direccién de Arte
Diseno de Identidad Visual
Diseno de Packaging
Diseno Editorial
Implementacion/Arte final impreso
Implementacion digital
Asesoramiento y estrategia de marca
Asesoramiento de materiales
Asesoramiento UX / Ul

jHola!
Mi nombre es Cristina, directora de arte, disenadora grafica y enamorada
de la buena papeleria.

Me especializo sobre todo en el desarrollo de marca, diseno editorial y
diseno de packaging, enfocandolo a un sector delicado, elegante y limpio,
como es la moda o el lujo, aunque por mi experiencia, también me siento
comoda en otros sectores, como es el de la gastronomia.

Intento trabajar estrechamente con mis clientes, construyendo relaciones
so6lidas y cuidando cada aspecto del proceso de diseno.

Lo hago con pasiéon y mimando cada detalle porque realmente creo

en el poder que puede tener el mundo visual para cambiar las cosas y
lograr objetivos, por lo que me gusta tomar tiempo en la historia de cada

proyecto y encontrar un nucleo sobre el que trabajar.

Ademas de todo esto, me gusta dibujar, el olor del café recién hecho y los
articulos de papeleria bonita.

hola@cristinacia.es
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Personal Educacion Experiencia

Isabel Cristina Cia Masso6

Postgrado Art Direction Disenadora Gréfica - Direccién de Arte

2%/1.0/1990 . 2018 ¢ £p Master, Madrid 20189 clance
Cadiz (Espana) Creo conceptos y dirigo los proyectos, desde el
Grado en Diseno Grafico naming, hasta la produccion, gestionando tiempos
2017 Escuela de Arte de Jerez (Cadiz) Y Procesos.
Contacto Técnico Superior en Grafica Publicitaria 2017 ¢ ;)dise,lﬁadora Grafica - Coordinadora
2012 Escuela de Arte de Cadiz 2015 eologo.com
hola@cristinacia.es Comencé siendo disenadora gréfica, ejecutando
y creando conceptos para hacer cada proyecto
+34 668 579 802 distinto a los demas.

Aprendi a tratar con marcas de calidad superior y
de prestigio a nivel nacional y mundial.
linkedin.com/in/cristinacia/ Posteriormente, gracias a que me coordinaba

bien con mis propios proyectos, tiempos 'y
clientes, me nombraron coordinadora del equipo
para que, ademas de los proyectos de lo que me
encargaba como disefiadora, coordinara y me
hiciera responsable de los proyectos del equipo en
cuestion de tiempos, artes finales, produccién, etc.

Instagram: @cristinacia.es

2014 ¢ Disenadora Gréafica
2013 +vinilo

+Vinilo es una tienda abierta al ptblico con
productos de disefio a modo de “concept store”
ademas de ser un sitio donde se crean proyectos
de diseno y se produce impresion a gran formato.
Mi rol era el de disefadora, aunque a veces me
hacia cargo de la tienda y del trato con el publico.
Aprendi a ejecutar artes finales para impresion en
plotter y a producirlos.

2014 | Diser?a'dora Grafica

2012 Publicidad Jurado

Agencia local. Principalmente entré de practicas
por mi grado superior en técnica de disefo.
Posteriormente, pasé a formar parte del equipo
como disenadora junior. Aprendi a ser resolutiva y
ejecutar proyectos rapidamente.

Técnica en diseno
Agencia de publicidad

Formaba parte del equipo como disenadora junior.
Aprendi a ser resolutiva y ejecutar proyectos
locales rapidamente.

2011 o
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Artrol

Durante siglos, el rol de la mujer en el arte se limit6 a modelo y musa,
fuente de belleza e inspiracion para el ojo del artista, entonces
masculino.

La incorporacién de la mujer en las artes plasticas pudo

significar el comienzo de su verdadera inclusion en el proceso de
autorepresentatividad.

La mujer finalmente fue incluida en el mundo creativo de

los hombres y crey6 ganada la batalla. Es asi que logra en la
postmodernidad tomar las riendas creativas del arte en sus propias
manos con la ingenua intencién de efectivamente guiar el rumbo
futuro.

¢,Cudan real es esto? A través de Artrol, veremos algunas mujeres que
estan actualmente representando el colectivo femenino en el mundo
de las artes, conoceremos su trabajo

y la opinién de algunas de ellas respecto a esta cuestion.

hola@cristinacia.es

El primer nimero de Artrol esta enfocado en el diseno grafico

y tenemos en el a Astrid Stavro, Clara Montagut, Ena Cardenal,
Laura Mesenguer, Marta Cerda, Monika Bush y Pati Nunez a nivel
nacional y a Annie Atkins, Barbara Kruger, Carolyn Davidson,
Jessica Hische, Jessica Walsh, Malika Favre, Paula Scher y Susan
Kare a nivel internacional.

También, en el final de la publicacién, contamos con la seccién
"Unknown", una nueva generacién de disenadoras actualmente
mas desconocidas pero no por eso jugando un papel menos
importante.

— PROYECTOS
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artrol

magazine

ROL: Funcion que una persona desemperia en un lugar o en una situacion.
“tiene un rol importante en la politica; el rol del padre, hasta entonces no manifiesto

hola@cristinacia.es
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‘ashion Serie

El objetivo de este proyecto académico, era representar Documentales escogidos:
graficamente la union en serie de tres documentales de moda, “Dior and I" - Frédéric Tcheng
teniendo en cuenta la individualidad y personalidad de cada uno. “Valentino: The Last Emperor” - Matt Tyrnauer y "Martin Margiela:

The Artist is Absent” - Alison Chernick.
Estos documentales cuentan la historia de tres disefiadores y marcas ya
muy reconocidas ; Acaso no todo el mundo reconoce el logotipo de Dior
o Valentino? La composicion de sus logotipos rodeando el titulo del
documental es lo que une la serie de los tres documentales pero, cada uno,
representa su personalidad a través de su identidad, como la tipografia en
sus marcas o sus colores corporativos.

hola@cristinacia.es
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A FILM BY FREDERIC TCHENG A FILM BY MATT TYRNAUER A FILM BY ALISON CHERNICK

DIOR VALENTINO MARTIN MARGIELA

crreid f Lo Lexst Empperor Tl Arteet f Adenr
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Dior

El encargo de este proyecto se bas6 en la eleccion de una marca y el
diseno del Lookbook de su Gltima coleccion.

Desde el diseino hasta los materiales seleccionados, la pieza debia
transmitir coherencia con esta coleccion y relflejar los valores de la
propia marca.

En este caso, la marca fue Dior y su coleccién Spring/Summer 2018. La
campafia, con la modelo y artista Sasha Pivovarova y dirigida por Patrik
Demarchelier, intenta transmitir un mensaje feminista, en el que se valora
que la mujer también puede ser artista.

La escenografia de la pasarela fue inspirada por el arte de Niki de Saint
Phalle.

Si prestamos atencion a la escenografia de la pasarela, la cual cuenta

con cristales que aportan brillo y un tono plateado a toda la pasarela,
encontramos la coherencia entre esta y el packaging, el cual es un sobre de
burbujas metalico que contiene el Lookbook completo.

hola@cristinacia.es

La solucién se convirti6 en el desarrollo de dos piezas graficas; En
primer lugar el Lookbook como pieza principal, a modo de catéalogo
grapado e impreso en un papel blanco perlado, el cual cuenta con
un brillo sutil en el papel y que transmite los valores de elegancia
y lujo que posee la marca Dior, representa la campana dirigida por
Patrik Demarchelier.

En segundo lugar una pieza que representa la pasarela con la
coleccion de todos los looks a modo de “coleccionables”, pues se
pueden retirar a gusto gracias a la anilla que sujeta estos. Todo
look en su parte posterior, cuenta con el niUmero que corresponde,
para facilitar la venta de estos.

— PROYECTOS
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Henee

Hence es una marca de ropa diferente a las demas. El proyecto consiste en tomar la direccion de arte en las sesiones
Es una marca joven, creada en Barcelona. Creen en la reeducacion de e-commerce y editorial, el retoque y su posterior maquetacion,
de la sociedad respecto a la industria de la moda, promoviendo intentando transmitir la estética, el espiritu, la esencia y los

la conciencia, el compromiso y la responsabilidad con el medio valores de esta marca.

ambiente. Sus prendas estan hechas de materiales orgéanicos,
biodegradables y reciclables.

Spring / Summer 2018
www.hencestudio.com

hola@cristinacia.es
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Murakami

Diseno de cubierta para el relato de Haruki Murakami;
“Sobre como encontrarse a la chica
100% perfecta una bella manana de abril”

El objetivo era transmitir graficamente, con muy pocos

elementos y una estética japo, el concepto y feeling de
nostalgia y soledad que tiene el propio relato.

hola@cristinacia.es
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Miralay

Encargo del rediseno de Miralay.

Miralay es un espejo revolucionario con television integrada a
través del cual, puedes visualizar la tv y acceder a los servicios mas
actuales de la red.

Cuando Miralay se encuentra en reposo, es un sofisticado espejo
decorativo, el usuario decide cuando cobra vida.

Una marca que se dedica al sector que estamos tratando, debe
transmitir simpleza, elegancia y lujo. Debe ser bello y debe tener un
concepto detras, para que lo haga exclusivo.

Representamos asi, el concepto de “lo oculto” dentro del sector lujo,
a través del tratamiento de la tipografia, la composicion y los colores
corporativos.

hola@cristinacia.es
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~ miralay MIRALAY
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Miriam Fdz

Miriam Fernandez es una asesora fiscal, especializada en

el &mbito laboral.

Se le realiz6 el diseno de la identidad de su marca, creando una
imagen coherente entre logotipo y papeleria corporativa.

Inspirdndonos en el propio trabajo del asesor, el cual no debe dejar
cabos sueltos, el logotipo se desarroll6 creando un monograma con
las iniciales

My F, creando una forma totalmente cerrada.

hola@cristinacia.es
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P.A.

Paredes Ahuecadas es una publicacion editorial fanzine. Con un

caracter Unico, artesanal y personal, refleja como las estructuras y la
organizacién de trabajos en las oficinas esta cambiando al son de las
nuevas generaciones. Los “"Millenials” proponen una nueva estructura
horizontal frente a la tradicional piramidal, conservando la esencia de
los soportes materiales originales y mezclandolos con el uso de las
nuevas tecnologias.

hola@cristinacia.es

El packaging del proyecto es un tipo cartera de piel, representando
el valor por lo tradicional. Esta contiene dos piezas; una pieza es

a modo de introduccioén, un periédico desplegable, donde cada
parte va dejando ver los diferentes “problemas” que existen en esta
relacion, para finalmente, convirtiéndose asi en un cartel con un
importante mensaje.

La otra, una publicacién con forma de libro tradicional en el que se
encuentran distintos materiales y tipos de papeles en su interior
para representar que la mezcla de generaciones es posible.

— PROYECTOS
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] A LAS NECESIDADES E
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Promise

Promise es una fuente tipografica Open Type. Fue inspirada por la
clasica y eterna Didot.

Siendo mas condensada, moderna y de palo seco, Promise pretende
ser una tipografia principalmente para titulares especificos en el
sector de la moda

y el lujo.

hola@cristinacia.es
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Promiz es olepante, ckisica paro moderna, simgetica, bipolar, ingsnua,
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